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This report is intended to be a summary of the promotion and advertising carried 
out before and during the ITF Intertex Portugal, which took place at EXPONOR, in 
Porto - Portugal, from May 19 to 21, 2026.

Este relatório pretende ser um resumo da promoção e publicidade efetuada antes
e durante a realização da ITF Intertex Portugal, que decorreu na EXPONOR, no
Porto - Portugal, de 19 a 21 de Maio de 2026.



PROMOTION, ADVERTISEMENT & CLIPPING REPORT
AAV – Automatic Advertising Value



During the several months leading up to the fair, various 
actions were carried out with the media (television channels, 
radio, newspapers, magazines, etc.) to promote and attract 
the interest of these media outlets in ITF Intertex Portugal 
so that it would be reported in the news.

AAV - Automatic Advertising Value, is one of the metrics 
commonly used in press relations to assess the media 
impact achieved and seeks to estimate the investment that 
would be necessary in purchasing advertising space to 
achieve media exposure equivalent to that obtained 
through spontaneous editorial news.

The investment made in the news promotion of ITF Intertex 
Portugal obtained a total AAV of €319,477.14. On average, 
each news item generated reached an AAV of 
€16,814.59, a particularly significant value that reinforces 
the exceptional performance of the implemented strategy. 
The news items reached an estimated potential audience 
of 765,131 contacts, or an average of 40,270 per news 
item.
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AAV – Automatic Advertising Value

Durante vários meses que antecederam a feira foram
efetuadas várias ações junto dos meios de comunicação
social (canais de televisão, rádios, jornais, revistas, etc) para
a promoção e captação de interesse destes meios para a ITF
Intertex Portugal para que a mesma seja noticiada.

O AAV é uma das métricas habitualmente utilizadas em
assessoria de imprensa para avaliar o impacto mediático
alcançado, e procura estimar qual seria o investimento
necessário em compra de espaço publicitário para alcançar
uma exposição mediática equivalente à obtida através de
notícias editoriais espontâneas.

O investimento feito na promoção noticiosa da ITF Intertex
Portugal obteve um AAV total de 319.477,14€. Em termos
médios, cada notícia gerada atingiu um AAV de
16.814,59€, um valor particularmente expressivo e que
reforça o desempenho excecional da estratégia
implementada. As notícias alcançaram uma audiência
potencial estimada de 765.131 contactos, ou seja, uma
média de 40.270 por notícia.
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Estratégia



The trade fair's promotion was carried out following two approaches:

1. Direct scope and reach - aiming to reach the main market players and 
industry professionals;
• through contacts made directly with companies, entrepreneurs and 

professionals in the sector, present in our databases - phone calls, emails, 
newsletters

• through sectoral associations, with which partnerships were established
• through partnerships created with companies and institutions

PROMOTION, ADVERTISEMENT & CLIPPING REPORT
Strategy
Estratégia

A promoção da feira foi realizada seguindo duas abordagens:

1. Alcance direto – visando atingir os principais players do mercado e
profissionais do setor:
• através de contatos diretos com empresas, empreendedores e profissionais

do setor, presentes nas nossas bancos de dados – telefonemas, e-mails,
newsletters;

• através de associações setoriais, com as quais foram estabelecidas
parcerias;

• através de parcerias criadas com empresas e instituições



2. General or indirect scope and reach - promoting and 
publicizing the brand and the fair to attract a wide range of 
industry professionals.
• on billboards and mupis, fixed and rotating advertising, 

distributed in various parts of the country
• on social networks – facebook, instagram, linkedin
• online advertising on industry portals and print 

advertising such as industry newspapers and magazines.
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Promotion and Advertising
Promoção e Publicidade

2. Alcance geral ou indireto – promovendo e divulgando a
marca e a feira para atrair um amplo leque de profissionais
do setor:
• em outdoors e painéis publicitários, anúncios fixos e

rotativos, distribuídos em diversas partes do país;
• em redes sociais – Facebook, Instagram, LinkedIn;
• publicidade online em portais do setor e publicidade

impressa, como jornais e revistas do setor.
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Advertising
Publicidade



In the 7 days leading up to the ITF Intertex Portugal 
event, a 10-second television spot was broadcast 
during prime time on the SIC Notícias channel, in order 
to promote the fair to a general audience with a 
business profile and to attract professional visitors 
from the sector.
Watch the spot HERE

Nos 7 dias anteriores à realização da ITF Intertex
Portugal um spot televisivo de 10 segundos foi
transmitido em horários nobres do canal SIC Notícias,
por forma a promover a feira junto de um público
generalista mas com perfil empresarial e de negócios,
para a captação de visitantes profissionais do setor.
Veja o anúncio AQUI
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Advertising - TV
Publicidade - TV

https://drive.google.com/file/d/10qLKh2ymbgWuX-AXlLvhxPA6hKFWSh9b/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/10qLKh2ymbgWuX-AXlLvhxPA6hKFWSh9b/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/10qLKh2ymbgWuX-AXlLvhxPA6hKFWSh9b/view?usp=sharing


For over a week leading up to the fair, a 15-second 
spot was broadcast on Rádio Comercial and Radio TSF 
at different times, in order to promote the fair, spread 
the brand more broadly, and attract some professional 
visitors from the sector.
Listen the spot HERE

Durante mais de uma semana que antecedeu a feira
foi difundido na Rádio Comercial e na Radio TSF um
spot de 15 segundos transmitido em diferentes
horários, por forma a promover a feira, difundir a
marca de forma mais generalista e captar alguns
visitantes profissionais do setor.
Ouça o anúncio AQUI
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Advertising - Radio
Publicidade - Radio

https://drive.google.com/file/d/1eKL1J4Q2M7wipDaLbbn6vjQWElFtUA34/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1eKL1J4Q2M7wipDaLbbn6vjQWElFtUA34/view?usp=sharing


For several months leading up to ITF Intertex Portugal, 
the trade fair was promoted in the CENIT Textile 
Journal, which is sent to industry professionals and 
subscribers, in order to attract exhibitors and capture 
professional visitors from the sector.

Durante vários meses que antecederam a ITF Intertex
Portugal, a feira foi promovida no Jornal Têxtil do
CENIT, que é enviado para os empresários
profissionais do setor e para assinantes, por forma a
atrair expositores e captar visitantes profissionais do
setor.
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Advertising - Newspaper
Publicidade - Jornal
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Advertising - Billboards
Publicidade - Outdoors

Several billboards and advertising panels, both fixed and 
rotating, distributed throughout various parts of the 
country, mainly in industrial areas, were used to promote 
ITF Intertex Portugal during the weeks leading up to the fair.

Vários outdoors e painéis publicitários, fixos e rotativos,
distribuídos em diversas partes do país, principalmente nas
zonas industriais, foram utilizados na promoção da ITF
Intertex Portugal durante várias semanas anteriores à feira.
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Advertising – Advertising Banners
Publicidade – Faixas Publicitárias

Hundreds of advertising banners were placed in strategic, 
high-traffic areas in cities and industrial zones related to the 
sector.

Centenas de faixas publicitárias foram colocadas em pontos
estratégicos de grande passagem, nas em cidades e zonas
industriais relacionadas com o setor.
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Advertising – Social Media
Publicidade – Redes Sociais

Several campaigns were carried out on various social media 
platforms – Facebook, LinkedIn, Instagram – in multiple 
languages ​​and across various countries, targeting specific 
profiles with defined characteristics, in order to attract 
interest and capture exhibitors and visitors.

Várias campanhas foram realizadas em diversas redes
socias – Facebook, LinkedIn, Instagram, em váriosidiomas e
em diversos países, direcionadas a perfis específicos com
caraterísticas definidas, para atrair o interesse e captar
expositores e visitantes.
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Newsletters
Newsletters



Regular newsletters were sent to thousands of professional contacts 
worldwide.
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Newsletters
Newsletters

Newsletters regulares foram
enviadas a milhares de
contactos de profissionais de
todo o mundo.
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News - Portugal
Notícias - Portugal



The television channel SIC produced a two-and-a-half-
minute report from ITF Intertex Portugal addressing 
the problems facing the textile sector and interviewing 
several exhibiting companies, as well as César Araújo, 
president of ANIVEC, and Serhan Pul, director of the 
fair.
See the full news story HERE

O canal de televisão SIC fez uma reportagem de dois
minutos e meio desde a ITF Intertex Portugal
abordando a problemática do setor têxtil e
entrevistando diversas empresas expositoras, assim
como César Araújo presidente da ANIVEC e Serhan Pul
diretor da feira.
Veja a notícia completa AQUI
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News – Portugal - TV
Notícias – Portugal - TV

https://drive.google.com/file/d/1vb1Wl4SzvSVA9k_FF8XWxB4jUMhvKk93/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1vb1Wl4SzvSVA9k_FF8XWxB4jUMhvKk93/view?usp=sharing


TSF radio broadcast a three-and-a-half-minute report 
on ITF Intertex Portugal and the importance of this fair 
for the national textile sector, featuring an interview 
with César Araújo, president of ANIVEC.
Listen to the full report HERE

A radio TSF emitiu uma reportagem de três minutos e
meio sobre a ITF Intertex Portugal e a importância
desta feira para o setor têxtil nacional, com entrevista
a César Araújo, presidente da ANIVEC.
Ouça a notícia completa AQUI
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News – Portugal - Radio
Notícias – Portugal - Radio

https://drive.google.com/file/d/1-e2QYe8TEqeOsDZ3Y6yW2a_CknmiGB4l/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-e2QYe8TEqeOsDZ3Y6yW2a_CknmiGB4l/view?usp=sharing


The newspaper Diário de Notícias and the economic 
news portal Dinheiro Vivo Online interview César 
Araújo from ANIVEC, who refers to ITF Intertex 
Portugal as the international stage for fashion 
produced in Portugal, showcasing the sector's 
productive, technological, creative, and industrial 
capacity.
Visit HERE and HERE

O jornal Diário de Notícias e o portal de notícias
económicas Dinheiro Vivo Online entrevistam César
Araújo da ANIVEC que refere a ITF Intertex Portugal
como o palco internacional da moda produzida em
Portugal, mostrando a capacidade produtiva,
tecnológica, criativa e industrial do setor.
Visite AQUI e AQUI
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News – Portugal - Newspapers
Notícias – Portugal - Jornais

https://www.dn.pt/neg%C3%B3cios/guerra-agrava-entre-30-a-40-custos-de-produo-da-indstria-de-vesturio
https://dinheirovivo.dn.pt/neg%C3%B3cios/guerra-agrava-entre-30-a-40-custos-de-produo-da-indstria-de-vesturio
https://www.dn.pt/neg%C3%B3cios/guerra-agrava-entre-30-a-40-custos-de-produo-da-indstria-de-vesturio
https://dinheirovivo.dn.pt/neg%C3%B3cios/guerra-agrava-entre-30-a-40-custos-de-produo-da-indstria-de-vesturio


The Jornal de Notícias newspaper, on May 14th, 
dedicates almost a full page to ITF Intertex Portugal 
and the importance of this fair in promoting "Made in 
Portugal" products among international buyers.

O Jornal de Notícias de dia 14 de maio dedica quase
uma página à ITF Intertex Portugal e à afirmação desta
feira na valorização do Made in Portugal junto de
compradores internacionais.
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News – Portugal - Newspapers
Notícias – Portugal - Jornais



AICEP (Portuguese Agency for Investment and Foreign Trade) reporting on ITF Intertex Portugal and inserting the fair in 
the website's Agenda.
Visit HERE

AICEP noticia a ITF Intertex Portugal inserindo a feira na Agenda do site.
Visite AQUI.
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online

https://portugalglobal.pt/noticias/2026/abril/itf-intertex-portugal/
https://portugalglobal.pt/noticias/2026/abril/itf-intertex-portugal/


Forbes Portugal Online reports that Inditex, Mango, 
and H&M are looking for suppliers in Portugal at the 
largest edition of ITF Intertex ever, indicating the fair 
as the event that reinforces Portugal's role in the 
global fashion industry.
Visit HERE

A Forbes Portugal Online refere que Inditex, Mango e
H&M procuram fornecedores em Portugal na maior
edição de sempre da ITF Intertex, indicando a feira
como o evento que reforça o papel de Portugal para a
indústria global da moda.
Visite AQUI
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online

https://www.forbespt.com/inditex-mango-e-hm-procuram-fornecedores-em-portugal-na-maior-edicao-de-sempre-da-intertex/
https://www.forbespt.com/inditex-mango-e-hm-procuram-fornecedores-em-portugal-na-maior-edicao-de-sempre-da-intertex/


Hipersuper (a business newspaper for professionals, a 
reference in the consumer goods, distribution, 
industry and retail sectors) highlights that ITF Intertex 
Portugal returns to Exponor with a focus on the 
internationalization of the textile industry.
Visit HERE

O Hipersuper (jornal de negócios para profissionais,
referência nos setores do grande consumo,
distribuição, indústria e retalho) destaca que a ITF
Intertex Portugal regressa à Exponor com foco na
internacionalização da indústria têxtil.
Visite AQUI
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online

https://hipersuper.pt/2026/05/18/itf-intertex-portugal-regressa-a-exponor-com-foco-na-internacionalizacao-da-industria-textil
https://hipersuper.pt/2026/05/18/itf-intertex-portugal-regressa-a-exponor-com-foco-na-internacionalizacao-da-industria-textil


On May 19th, the ECO Online portal (a digital 
economic newspaper that combines an innovative 
technological platform with independent journalism) 
highlighted ITF Intertex Portugal in its list of the 5 most 
important things of the day, stating that the textile and 
clothing sector would be gathered at Exponor.
Visit HERE

O portal ECO Online (jornal económico digital que
junta uma plataforma tecnológica inovadora a um
jornalismo independente) no dia 19 de maio destaca a
ITF Intertex Portugal na lista das 5 coisas mais
importantes do dia, dizendo que o setor do têxtil e
vestuário vão estar reunidos na Exponor.
Visite AQUI
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online

https://eco.sapo.pt/2026/05/19/5-coisas-que-vao-marcar-o-dia-2010/
https://eco.sapo.pt/2026/05/19/5-coisas-que-vao-marcar-o-dia-2010/


E-konomista Online (a leading online publisher 
specifically focused on helping readers manage their 
daily lives and make decisions) mentions ITF Intertex 
Portugal as the largest textile fair returning to Porto.
Visit HERE

O E-konomista Online (publisher online de referência e
especialmente orientado para ajudar os leitores na
gestão da vida prática quotidiana e na tomada de
decisões) refere a ITF Intertex Portugal como a maior
feira têxtil que regressa ao Porto.
Visite AQUI
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online

https://www.e-konomista.pt/intertex-portugal/
https://www.e-konomista.pt/intertex-portugal/


Portugal Têxtil Online (the main news portal about the 
textile, fashion and clothing industry in Portugal) 
reports on the participation of companies in ITF 
Intertex Portugal and also that the fair brings together 
the textile and clothing industry and international 
buyers.
Visit HERE and HERE

O Portugal Têxtil Online (principal portal de notícias
sobre a indústria têxtil, moda e vestuário em Portugal)
noticia a participação de empresas na ITF Intertex
Portugal e também que a feira reúne ITV e
compradores internacionais.
Visite AQUI e AQUI
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online

https://portugaltextil.com/empresas-portuguesas-conquistam-terreno-na-itf-intertex/
https://portugaltextil.com/itf-intertex-reune-itv-e-compradores-internacionais/
https://portugaltextil.com/empresas-portuguesas-conquistam-terreno-na-itf-intertex/
https://portugaltextil.com/itf-intertex-reune-itv-e-compradores-internacionais/


Link to Leaders (an online newspaper that covers 
national and international news about startups, 
companies, and investments) indicates that from Louis 
Vuitton to Zara: Intertex puts Portugal on the radar of 
the biggest fashion brands.
Visit HERE

O Link to Leaders (jornal online que acompanha a
atualidade nacional e internacional sobre Start-ups,
Empresas e Investimentos) indica que da Louis Vuitton
à Zara: Intertex coloca Portugal no radar das maiores
marcas de moda
Visite AQUI
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online

https://linktoleaders.com/da-louis-vuitton-a-zara-intertex-coloca-portugal-no-radar-das-maiores-marcas-de-moda/
https://linktoleaders.com/da-louis-vuitton-a-zara-intertex-coloca-portugal-no-radar-das-maiores-marcas-de-moda/


The online newspaper NM - Matosinhos Online 
highlights in its news about ITF Intertex Portugal that 
fashion giants and luxury brands are visiting the fair.
Visit HERE

O jornal online NM - Matosinhos Online destaca na
notícia da ITF Intertex Portugal que os gigantes da
moda e marcas de luxo visitam a feira.
Visite AQUI
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online

https://www.nmmatosinhos.com/post/gigantes-da-moda-e-marcas-de-luxo-visitam-intertex
https://www.nmmatosinhos.com/post/gigantes-da-moda-e-marcas-de-luxo-visitam-intertex


Leça da Palmeira Online (an independent news portal) 
reports that giants of the global fashion industry will 
be at Exponor and that Intertex Portugal returns 
between May 19 and 21 with international buyers, 
textile innovation, and world-renowned brands.
Visit HERE

O Leça da Palmeira Online (portal independente de
notícias) refere que gigantes da moda mundial passam
pela Exponor e que a Intertex Portugal regressa entre
19 e 21 de maio com compradores internacionais,
inovação têxtil e marcas de referência mundial.
Visite AQUI
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online

https://www.leca-palmeira.com/intertex-portugal-na-exponor/
https://www.leca-palmeira.com/intertex-portugal-na-exponor/


The magazine Actualidad€ Economia Ibérica (a 
publication of the Portuguese-Spanish Chamber of 
Commerce and Industry, with 30,000 copies 
distributed in Portugal and Spain) has included ITF 
Intertex Portugal on its calendar of trade fairs to visit.

A revista Actualidad€ Economia Ibérica (revista da
Câmara de Comércio e Indústria Luso-Espanhola, com
30.000 exemplares distribuídos em Portugal e
Espanha) colocou a ITF Intertex Portugal no calendário
de feiras a visitar.
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online
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News – Portugal - online
Notícias – Portugal - online

Modatex promotes the PARTNERSHIP program, created in 
collaboration between MODATEX, ANIVEC, and ITF Intertex 
Portugal, which fosters connections between MODATEX 
trainees and textile companies.

Modatex promove o programa PARTNERSHIP criado em
colaboração entre o MODATEX, a ANIVEC e a ITF Intertex
Portugal que promove a ligação entre os formandos do
MODATEX e as empresas têxteis.
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Publicidade e Notícias Internacionais
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Final Notes
Notas Finais

The media consulting firm did an excellent job this year. The 
media impact of the news disseminated across various 
media – television, radio, newspapers – achieved a total AAV 
of 319,477.14€, a very significant figure that proves the 
success of the implemented strategy.

It's not possible to clearly measure whether the substitution 
of media used had any impact on promotion, but it's certain 
that the use of banners distributed across various locations 
ultimately provides greater visibility and coverage than 
traditional billboards, in addition to being significantly 
cheaper.

Regarding television advertising, the cost-benefit ratio 
allows for continued investment in this medium in future 
editions, given its very large audience reach.

It is suggested that future editions focus on advertising in 
industry portals and magazines in Spain to attract visitors 
from that country, given the geographical proximity.

A empresa de comunicação fez este ano um trabalho
excelente. O impacto mediático das notícias que foram
divulgadas nos vários meios – televisão, rádio, jornais –
obteve um AAV total de 319.477,14€, que é um valor
bastante expressivo e que comprova que a estratégia
implementada foi bem sucedida.

Não se consegue medir com clareza se a substituição dos
meios utilizados teve algum impacto na promoção mas há a
certeza que a utilização de faixas distribuídas por várias
localidades acaba por ter mais visibilidade e cobertura que
os tradicionais outdoors, para além do custo ser
significativamente inferior.

Quanto à publicidade em televisão, a relação custo-
benefício permite continuar a aposta neste meio em futuras
edições, uma vez que o alcance de público é muito grande.

Sugere-se que nas próximas edições se aposte em fazer
publicidade em portais e revistas do setor em Espanha, para
atrair visitantes deste país, dada a proximidade geográfica.
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